Nowa identyfikacja wizualna marki Dekoria

Polska firma specjalizujaca sie w produkcji tekstyliow domowych oraz w sprzedazy artykutéw do dekoracji wnetrz wyszta
naprzeciw oczekiwaniom klientéw i zaplanowata redesign identyfikacji wizualnej. Pierwszym krokiem na drodze
rebrandingu jest zmiana logotypu na bardziej minimalistyczny:

- Kiedy tworzylismy nowy logotyp, zalezato nam, by taczyt on tradycje z nowoczesnoscig. Zachowalismy jego motyw
przewodni, symbol tulipana, ktdry zestawilismy z nowoczesnym fontem, co odswieza jego forme - komentuje Agnieszka
Rybka, Dyrektor Dziatu Marketingu w Dekoria.pl

Dynamiczny rozwdj marki spowodowat, ze Dekoria dociera do coraz mtodszych odbiorcéw. Wiasnie dlatego firma pracuje
réwniez nad unowoczesnieniem strony internetowej oraz udoskonaleniem jej wersji mobilnej. 2018 rok przyniesie takze
zmiany w asortymencie sklepu, w ktérym pojawi sie jeszcze wiecej produktéw w stylu modernistycznym.

Zmiany w wizerunku firmy odzwierciedlajg kierunek jej rozwoju. Dekoria przenosi na jeszcze wyzszy poziom dostarczanie
wysokiej jakosci produktéw do dekoracji wnetrz z zachowaniem najlepszych standardéw ustug.
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